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JCDecaux Hungary CR, TCR Tamogatasi és Barter Egyuttmiikodési
Szabalyzat
TERV

A JCDecaux Hungary Zrt. (a tovabbiakban: JCDecaux) lehet6séget biztosit non-profit
kOzOsségi és jotékonysagi szervezetek, valamint bizonyos esetekben for-profit
vallalatok és projektjeik szamara is, hogy ingyenesen vagy kedvezmeényesen
hozzaférjenek a vallalat koztertleti hirdetési fellleteihez. Ez dsszhangban all
JCDecaux céljaival és értékeivel, amelyek a kozterlleti hirdetések tarsadalmi
hasznossagat és értékteremtd szerepét erésitik.

JCDecaux az alabbi egyuttmiikodési lehetéségeket biztositja:

1. Corporate Responsibility tamogatas: hirdetési felllettel tamogat egy non-
profit Ugyet vagy non-profit szervezetet.

2. TCR - Tarsadalmi célu reklam.

3. Barter megallapodas: mindkét fél szamara kolcsondsen elényds
egyuttmikodés, a JCDecaux Hungary reputaciojat épiti vagy egy kdzosség
érdekeit tamogatja.

1)Corporate Responsibility, tamogatasi megallapodas

A JCDecaux non-profit tarsadalmi és jotékonysagi szervezetek szamara hirdetési
fellleteket biztosit az alabbi feltételek mellett. (Magyarorszagon elsésorban CLP
(CityLight) formatumban):

A tamogatasra jogosult kezdeményezések:

e Azok a kampanyok, amelyek kozvetlen tarsadalmi hasznot hoznak, példaul
egészségmegorzeés, oktatds, kornyezetvédelem, hatranyos helyzetben lévé
csoportok védelme, tdmogatasa vagy kozdsségépités tertletén.

« Olyan kezdeményezések, amelyek széles tarsadalmi rétegeket érintenek, és
pozitiv valtozast generalnak.

« Hivatalosan bejegyzett non-profit szervezetek altal szervezett akciok, amelyek
hiteles dokumentacidval igazoljak kozhasznu tevékenységuket.

« Olyan kampanyok, amelyek nem szolgalnak kézvetlen Gzleti érdekeket, €s nem
kapcsolodnak politikai vagy vallasi célokhoz.

o Azok a projektek, amelyek 6sszhangban allnak a JCDecaux fenntarthatdsagi
és tarsadalmi felel6sségvallalasi stratégiajaval.
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A JCDecaux miveszeti kezdeményezések szamara is biztosit outdoor hirdetési
felUleteket:

A tamogatasra jogosult mivészeti projektek:

e« Olyan kezdeményezések, amelyek széles kozonséget érnek el, és
hozzajarulnak a kulturalis értékek népszerisitésehez.

o Kortars és klasszikus mivészeti projektek, amelyek vizualisan és tartalmilag is
illeszkednek a kozteruleti megjelenés normaihoz.

e Olyan mivészeti programok és kiallitasok, amelyek ingyenesen vagy széles
tarsadalmi hozzaférést biztositd mddon érhetdk el.

o Hivatalosan bejegyzett kulturalis intézmeények, muzeumok, alkotdi kozosségek
vagy egyéni mulvészek altal szervezett projektek, amelyek igazolhatéan
kdzhasznu célt szolgalnak.

e Olyan muivészeti kezdeményezések, amelyek nem allnak kozvetlen uzleti
érdekek szolgalataban és nem kapcsolédnak politikai vagy vallasi célokhoz.

e Azok a projektek, amelyek dsszhangban allnak a JCDecaux fenntarthatosagi
és tarsadalmi felel6sségvallalasi stratégiajaval.

Fontos: A tamogatott kampanyoknak meg kell felelnitk a JCDecaux etikai és
kommunikaciés normainak. Az ingyenes vagy kedvezményes hirdetési lehet6ségek
biztositasa a rendelkezésre all6 szabad fellletek fuggvényében torténik. A plakatok
gyartasanak és kihelyezésének koltsége minden esetben a partner szervezetet terheli.

2)TCR, azaz tarsadalmi célu reklam

A TCR reklamokra az alabbi két dokumentum nyujt irdnymutatast:

« ORT Magyar Reklametikai Kédexe (1. szamu melléklet)
e 2010. évi CLXXXV. torvény a médiaszolgaltatasokrol és
tomegkommunikaciordl (32.§) (2. szamu melléklet)

Amennyiben egy szervezet TCR reklam iranti kérelme megfelel a fenti eléirasoknak,
és a JCDecaux Hungary biztositani tudja a szikséges fellletet, a kampany jogosult
a TCR dijszabasra. A dijat az aktualis éves arlista alapjan hatarozza meg a vallalat.

Fontos: A plakathelyek kedvezményes dijon vasarolhatok meg, mig a nyomtatas és
kihelyezés koltsége minden esetben a megbizoét terheli.



—
JCDecaux

3)Barter megallapodasok

A JCDecaux Hungary bizonyos esetekben barter alapu egyuttmikodési lehetéséget
biztosit partnerei szamara, amelynek keretében out-of-home hirdetési fellleteket
biztosit az egyuttmikodeés ellenértekeként (ez elsésorban CLP (CityLight) formatum).

Barter egylttmikddés feltételei:

o Az adott kezdeményezeés jelentésen hozzajarul a JCDecaux reputacidjanak
noveléséhez, és illeszkedik a vallalat fenntarthatésagi, mivészeti vagy
tarsadalmi felel6sségvallalasi stratégiajahoz.

o A két fél ajanlata azonos értéket képvisel, vagy a JCDecaux olyan stratégiai
elényhoz jut, amelyet a vezetése indokoltnak tart.

o A barter megallapodas soran a JCDecaux szamara is egyértelmii lizleti vagy
kommunikacios elényt biztosité lehetéség jon létre (pl. exkluziv partneri
szerep, egyedi megjelenési lehetéség vagy PR-érték).

o A barter keretében biztositott plakathelyek felhasznalasa nem sérti a JCDecaux
etikai és kommunikacioés normait.

Fontos: A barter egyluttmikodés esetén is a plakatok gyartasi és kihelyezési
koltsége minden esetben a partnert terheli. Az ingyenes vagy kedvezményes
hirdetési lehetéségek biztositasa itt is a rendelkezésre all6 szabad fellletek
fuggvényében torténik. A barter ajanlatokat egyedi elbiralas alapjan a JCDecaux
vezetése hagyja jova.

éb feltételek, 0sszegzés:

e Minden egyuttmikodés esetén a végsd dontést a JCDecaux vezetésége hozza
meg.

e A kampanyok tartalmanak meg kell felelnie a JCDecaux etikai és vallalati
irdnyelveinek.

e A JCDecaux fenntartia a jogot, hogy barmely kampanyt elutasitson,
amennyiben az nem felel meg a vallalat értékrendjének vagy uzleti

e Az egyuttmiikddés csak akkor valdsulhat meg, ha a kivant hirdetési fellletekre
nincs aktiv kereskedelmi foglalas.

e Minden esetben a plakatgyartas és kihelyezés koltsége az egylttmikodd
partnert illeti.

Jelentkezési folyamat:
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Kapcsolatfelvétel:

o Az érdekl6db szervezetek a JCDecaux weboldalan vagy e-mailben nyujthatjak
be jelentkezésuket.

Palyazati anyag benyujtasa

e A palyazatnak tartalmaznia kell:
o A szervezet bemutatasat
o A kampany céljat és tarsadalmi hasznossagat
A vizualis anyagokat vagy kreativ terveket
A kivant kampanyiddszakot és tervezett futamidot

@)

@)

Elbiralas

« A benyujtott kérelmeket a JCDecaux vezetdsége biralja el az elérhetd
fellletek és a vallalat stratégiajaval valé 6sszhang alapjan.

Dontéshozatal és értesités
o A sikeres palyazokat értesitik a dontésrél, és szerz6déskaotésre kerul sor.
Megvalositas

e A kampany lebonyolitasa a jovahagyott id6szakban torténik.
o A plakatok gyartasanak és kihelyezésének koltsége minden esetben a palyazo
partnert terheli.
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1. szamu melléklet:

Az ORT (Onszabalyozé Reklam Testiilet) Magyar Reklametikai Kodex

(1) A tarsadalmi célu reklam megrendeléjét a rekldmban jol felismerhetéen meg kell jeldini.

(2) Az olyan tarsadalmi célu reklamnak, amely anyagi tamogatasra, adomanyozasra valé felhivast
tartalmaz, vilagosan és egyértelmiien meg kell jeldlnie a kedvezményezett szervezet nevét és a
beérkezé adomanyok rendeltetését.

(3) A tarsadalmi célu reklam csak a népszerisiteni, vagy megismertetni kivant kézérdek( cél hatékony
kommunikaciéjahoz sziikséges modon és aranyos mértékben kelthet félelmet, tartalmazhat sokkolo
elemet, dramai megjelenitési médot.

2. szamu melléklet:
Médiatorvény 2010. évi CLXXXV. torvény a médiaszolgaltatasokrol és tomegkommunikaciorol:

32.§ Politikai reklam, kozérdekii kozlemény és tarsadalmi célu reklam

(1) A politikai reklam, kézérdekl kdzlemény és tarsadalmi célu reklam kdzzétételének megrendeldje,
tovabba az, akinek ezek kozzétételéhez érdeke fliz6dik a kozzététel idépontja kivételével nem
gyakorolhat szerkeszt6i befolyast a médiaszolgaltatasra.

(2) A politikai reklamnak, a k6zérdeki kézleménynek és a tarsadalmi célu rekldamnak - e jellegét tekintve
- azonnal felismerhetének és mas meédiatartalmaktél megkuldnboztethetének kell lennie. A mas
médiatartalmaktél valé megklldénboztetés madja a linearis médiaszolgaltatasban

a) audiovizualis médiaszolgaltatas esetében optikai és akusztikus médon térténd,
b) radiés médiaszolgaltatas esetében akusztikus mddon térténdfigyelemfelhivas.

(3) Valasztasi kampanyidészakban a valasztasi eljarasrél szol6 torvény szabalyai szerint lehet politikai
reklamot médiaszolgaltatasban kozzétenni. Valasztasi kampanyidészakon kiviul politikai reklam
kizarélag mar elrendelt népszavazassal dsszefiggésben kdzdlhetd. A politikai reklam tartalmaért a
médiaszolgéltatd nem felel. Amennyiben a politikai reklam kézzétételére iranyulé igény megfelel a
valasztasi eljarasrol sz6l6 térvényben foglaltaknak, ugy mérlegelés nélkil kbteles kdzzétenni azt.

(4) Politikai reklam, koézérdekl kozlemény és tarsadalmi célu reklam kozzétételekor a kozzététel
megrendeldjét egyértelmien meg kell nevezni.

(5) A kdzérdekl kdzlemény kdzzétételéért a médiaszolgaltatd ellenszolgaltatast nem kérhet.
(6) A kdzszolgalati, a kozosségi és a jelentds befolyasold erejii médiaszolgaltatd koteles kozzétenni a

hivatasos katasztrofavédelmi szerv kozérdekl kozleményét, amennyiben az az emberi életet vagy
vagyonbiztonsagot veszélyeztet6 vagy karositd események varhaté bekdvetkezésérél, a mar
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bekdvetkezett ilyen események kdvetkezményeinek enyhitésérdl, elvégzendd feladatokrdl tajékoztat. A
kézzétételre a médiaszolgaltatdé legnagyobb éves atlagos kozdnségarannyal rendelkezd
médiaszolgaltatasaban, és - a 36. § (6) bekezdésben foglalt esetet kivéve - a médiaszolgaltatd altal
meghatarozott modon kerll sor. A kdzzétételi kotelezettség ezen események helyszine szerinti
vételkdrzetben mikddd helyi médiaszolgaltatas médiaszolgaltatéjat is terheli.

(7) A kdzérdeki kdzlemény idétartama az egy percet nem haladhatja meg. E korlatozas nem vonatkozik
a 15. §, illetve a (6) bekezdés szerinti kdzérdeki kdzleményre.

(8) A médiaszolgaltatdé kérelmére a Médiatanacs - a kérelem beérkezésétdl szamitott tizendt napon
bellll, igazgatasi szolgaltatasi dij ellenében - hatésagi hatarozataban dont, hogy a kérelem targyat
képezd kozlemény kozérdekl kodzleménynek, tarsadalmi célu reklamnak vagy politikai reklamnak
mindsul-e.

(9) Nem minéstil burkolt kereskedelmi kézleménynek valamely vallalkozas tarsadalmu céld, kézérdeki
szerepvallalasarol torténd tajékoztatas, azonban az ilyen beszamolokban kizarélag a vallalkozas neve,
logoja és védjegye tiintetheté fel, valamint - amennyiben a tarsadalmi szerepvallalashoz szorosan
kapcsolodik - terméke, szolgaltatasa jelenitheté meg. Nem jelenhet meg a beszamoldban a vallalkozas
jelszava, kereskedelmi kozlemény részlete, és a tajékoztatdas nem Osztondzhet kifejezetten a
vallalkozas termékének megvasarlasara, vagy szolgaltatasanak igénybevételére.



