REKLAMKORKEP - 2024

CAWI: online, 6nkitoltés kérddivvel tamogatott interjuk, 18-69 éves, magyar internetezék, N=1000 f6
. ELMONDHATOD nemre, életkorra, iskolai végzettségre és telepllés tipusra, reprezentaljak az alapsokasdgot



FOBB KONKLUZIOK

: a 18-59 éves, magasabb végzettségl
célcsoport 77%-a talalkozik kozteruleti reklamokkal, ami 8%-kal magasabb
arany, mint 2021-ben.

76%-a talalkozik internetes oldalakon, 73%-a kozteriileten,
72%-a kozosségi médiaban reklamokkal, hirdetésekkel. Sajat bevallas szerint,
televizioban 61% szokott reklamokat latni/nézni.

e A 18-69 évesek
latszik.

 Akozterileti hirdetésekkel talalkozé célcsoport kozel fele nézett mar
utana terméknek/szolgaltatasnak (47%), tobb, mint harmada keresett fel
weboldalt (36%) kozteruleti hirdetés hatdsara.
A 18-29 évesek koztertleti hirdetésekkel jobban aktivizalhatdk
interneten valé ,utananézésre”, rakeresésre, applikacio letoltésre,
QR kod beolvasasra és ismerdsokkel valé megosztasra.

- ELMONDHATOD



FOBB KONKLUZIOK

e A 18-69 évesek allitotta, hogy

* Legjellemz6bb indokok: zavard reklamok (50%), nem érdekes misorok
(44%), id6ponthoz kotottseg (35%).

* Akik nem tévéznek valds id6ben jellemz6bben 18-39 évesek, fels6foku
végzettségliek, atlagon fellli anyagi helyzetben lévék.

* Azok a 18-69 évesek, akik nem tévéznek ,valos id6ben” nagyobb eséllyel

érhetdek el hirdetéssel tomegkozlekedéshez kapcsolodo kozterileti
hirdetésekkel, mint azok, akik valds id6ben tévéznek.

- ELMONDHATOD




FOBB KONKLUZIOK

e A 18-69 éveseket a

A 18-29 évesek atlagon felul , érzékenyek” a zavaro tényezdbkre.

* A 18-69 évesek 57%-a hasznal streaming csatornakat.
A 18-39 évesek korében atlag feletti a hasznalat.
* Netflix (36%), a Max (23%) és a Disney+ (18%).
* A streaming csatorna hasznalatat a tobbség ,rugalmassaggal/szabadsaggal”
(66%), a reklamok hianyaval (59%) magyarazta.

A 18-69 évesek nagytobbsége (88%) fogyaszt videds tartalmakat.
* Youtube (75%), Facebook (51%), Instagram (40%).
* Avideds tartalmak fogyasztasat a tobbség ,,rugalmassaggal/szabadsagga
magyarazta.

|”

- ELMONDHATOD




FOBB KONKLUZIOK

* A 18-69 évesek 12%-a rendszeresen, tovabbi 36%-a alkalomszerlien szokott
olvasni.
e Akik nem olvasnak, leginkabb interneten érhetbek el a hirdet6k szamara, de
63%-uk kozterileti hirdetésekkel is talalkozik.
* A nem olvasdk csak 53%-a néz valés id6ben tévét.

* A 18-69 évesek 36%-a rendszeresen, tovabbi 41%-a alkalomszerlien szokott
hallgatni.
e Azok, akik nem hallgatnak radiot leginkabb interneten érhetéek el a
hirdet6k szamara, de 66%-uk kozteruleti hirdetésekkel is talalkozik.
* Aradiot nem hallgatdk csak 43%-a néz valds id6ben tévét.

A 18-69 évesek 31%-a szokott hallgatni (tobbségik tobbfélét is).
* Azok, akik nem hallgatnak leginkabb internetes oldalakon érhetbek el a
hirdet6k szamara, de 70%-uk kozteruleti hirdetésekkel is talalkozik.
e A podcastot hallgatok csak 57%-a néz valds id6ben tévét.

- ELMONDHATOD




REKLAMHORDOZOK ELERESE

77%-a taldlkozik koztertleti reklamokkal, 8%-kal
magasabb arany, mint 2021-ben. A célcsoport kozel hasonlé aranya ,érhet6 el” hirdetésekkel
k6zosségi médidaban (ami 6%-kal magasabb, mint 2021-ben).

* Hasonld az internetes oldalak relevanciaja, de (hirdetések elérése szempontjabol) csokkeni
latszik (-9%), ahogy a tévéé is (-10%).

18-59 EVES

internetes oldalak 7%
k6z6sségi média 75%
kozterulet 7%
téve 57%
radié 41%
nyomtatott Ujsag 31%

Bazis: N=700; vizsgalt csoportok
ELMONDHATOD
) Q Hol szoktdl taldlkozni reklémokkal, hirdetésekkel?



REKLAMHORDOZOK ELERESE

* A 18-69 évesek 76%-a talalkozik internetes oldalakon, mig 73%-a kézteruleten, 72%-a kdzosségi
médidban rekldamokkal, hirdetésekkel. Sajat bevallas szerint, televizioban 61% szokott
reklamokat latni/nézni.

* A 18-29 évesek korében a kozteriilet és a kozosségi média hirdetési relevanciaja atlagon feliili,
mig a televizidé atlagon aluli.

18-69 EVES

internetes oldalak 76%
k6zbsségi média 72%
kozterulet 73%
téve 61%
radié 42%
nyomtatott Ujsag 32%

Bazis: N=1000, vizsgalt csoportok
ELMONDHATOD
) Q Hol szoktdl taldlkozni reklémokkal, hirdetésekkel?



REKLAMHORDOZOK PREFERENCIAJA

* Ha a kérdezettek donthetnének arrél, hogy hol hirdessék az 6ket érdekl6 termékeket,
szolgaltatasokat, akkor a legtobben az internetes oldalakra (45%) és a kozOsségi
médiumokra(42%) szavaznanak. Ezeket koveti a kozterilet (32%), és majd a televizié (28%).

18-69 EVES

internetes oldalak
koézosségi média
kozterulet

tévé

nyomtatott Ujsag

radio

Bazis: N=1000, vizsgalt csoportok
ELMONDHATOD
i Q A téged éerdeklé termékeket/szolgdltatdsokat hol kellene hirdetni?

45%

42%

32%

28%

17%

15%



INTERNET, KOZOSSEGI MEDIA:

* Adigitdlis térben megjelené hirdetések aktivald hatasa jobb, mint a kozteriileté. (De a 18-29
évesek korében az internetre terelésben és a QR kdd beolvasasban a koztertlet el6nye
latszik.)

18-69 EVES Atlagosan 2,1 féle ,akciéra’ motivalt.

utananézzek interneten a hirdetett 49%
terméknek / szolgaltatasnak

44%

felkeressek egy weboldalt

megnézzem / megvasaroljam a 37%
hirdetett terméket / szolgaltatast

részt vegyek egy internetes jatékban 28%

letdltsek egy applikaciot 23%

lefényképezzem és megosszam 0
) , . » 15%
csaladtaggal, barattal, ismerGssel

le/beolvassak egy QR kddot 8%

elolvassak egy novellat 500

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

1%

egyik sem fordult el6 velem 19%

Bazis: aki szokott interneten/kdzosségi médidban reklamokat latni
- Sl e b b Q Melyik fordult mdr el veled? , Interneten, kézésségi médiaban taldlkoztam olyan hirdetéssel /

reklémmal, ami arra Gszténzétt, hogy ...” Forrds: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



NYOMTATOTT SAJTO:

* A nyomtatott sajtd aktivalé hatasa nem éri el a kdzteriletét, hatékonyabbnak tlnik a tévénél
és radional is.

* A 30-39 évesek a print reklamokkal talalkozok atlaga felett 6sztonozhet6k egy weboldal
felkeresésére vagy a hirdetés ismerdssel valé megosztasara.

18-69 EVES Atlagosan 1,9 féle ,akciéra’ motivalt.

utananézzek interneten a hirdetett 44%
terméknek / szolgéltatasnak

felkeressek egy weboldalt 38%

megnézzem / megvdsaroljam a 38%
hirdetett terméket / szolgaltatast
részt vegyek egy internetes 20%
jatékban

letoltsek egy applikaciot 16%

lefényképezzem és megosszam 14%
csaladtaggal, barattal, ismerGssel

le/beolvassak egy QR kédot 14%

elolvassak egy novellat 8%

elinditsak egy AR (augmented

0
reality) kiterjesztést 0

egyik sem fordult el velem 24%

Bazis: aki szokott nyomtatott sajtéban reklamokat latni
ELMONDHATOD . L " , . : : .
Q Melyik fordult mdr el veled? ,Nyomtatott sajtéban taldlkoztam olyan hirdetéssel / reklémmal, ami

arra 6szténzott, hogy ...”

Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



TELEVIZIO:

« Osszességében a televizid aktivald hatdsa valamennyivel a kézteriileté alatt marad, de egy
adott termék megkeresésére vagy megvasarlasara valamivel magasabb aranyban mozditja
meg a televizid rekldmokkal talalkozé célcsoportot (akik kisebb csoportot képeznek, mint a

kozterileti hirdetésekkel taldlkozdk).

18-69 EVES

utdananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

felkeressek egy weboldalt

megnézzem / megvasaroljam a
hirdetett terméket / szolgaltatast

részt vegyek egy internetes
JELCLGE]

letoltsek egy applikaciot

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, barattal, ismer&ssel

le/beolvassak egy QR kédot

elolvassak egy novellat

elinditsak egy AR (augmented
reality) kiterjesztést

egyik sem fordult el6 velem

Atlagosan 1,6 féle ,akciéra’ motivalt.

41%

36%

33%

20%

13%

6%

5%

1%

28%

Bazis: aki szokott tévé reklamokat latni
ELMONDHATOD . L L , . : : .
Q Melyik fordult mdr el veled? , Tévében taldlkoztam olyan hirdetéssel / reklammal, ami arra

Gszténzott, hogy ...”

Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



RADIO: AKTIVACIO

* Aradio aktivalé hatasa a legalacsonyabb.

18-69 EVES Atlagosan 1,1 féle ,akciéra’ motivalt.

utananézzek interneten a hirdetett 38%
terméknek / szolgaltatasnak

felkeressek egy weboldalt 27%

megnézzem / megvasaroljam a 20%
hirdetett terméket / szolgaltatast

. : o 11%
részt vegyek egy internetes jatékban

letoltsek egy applikaciot 9%

Megosszam csaladtaggal, barattal, | 304
ismerdssel

(o)
elolvassak egy novellat 2%

le/beolvassak egy QR kédot| 2oy

elinditsak egy AR (augmented reality)

0,
kiterjesztést e

egyik sem fordult el6 velem 39%

Bazis: aki szokott radid rekldamokat hallgatni

ELMONDHATOD Q Melyik fordult mdr el veled? ,Rddiéban taldlkoztam olyan hirdetéssel / reklammal, ami

arra 6sztoénzétt, hogy ...”

Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



A KOZTERULETI HIRDETESEKROL

* Akozterileti hirdetésekhez a kérdezettek 67%-a tarsit pozitiv gondolatokat: 41% szerint
figyelmet general, 22% szerint ,,dekoralja” a kornyezetet, mig 27% ezt a reklamtipust tartja a
legkevésbé zavardnak.

18-69 EVES

A kozteruleten elhelyezett
hirdetések altalaban felkeltik a 30%
figyelmemet

A kozterileten elhelyezett
hirdetések zavarnak a 27%
legkeveésbé

A jo kozteruleti hirdetés feldobja

0
a koérnyezetét 22

A kozteruleten elhelyezett
hirdetéseket szivesen 13%
nézegetem, olvasom

A kozteruleten elhelyezett

hirdetések sok esetben 10%
szolgalnak meglepetéssel

egyik sem igaz 33%

Bazis: N=1000
ELMONDHATOD
; Q Az aldbbiak mdsok mondtdk, szerinted, melyik igaz a kézteriileti hirdetésekre? Forras: Reklamkdrkép 2024, online adatfelvétellel



INTERNETES HIRDETESEK KATTINTASA

* Internetes oldalakon, k6zosségi médiaban a hirdetés kattintasokra els6sorban az
alkalomszerdség jellemz6. Minden harmadik 18-69 éves azt allitotta, hogy soha vagy szinte soha
nem kattint, mig minden tizedik le is tiltja a hirdetéseket.

18-69 EVES

Mindig/szinte mindig rakattintok 2%
Gyakran rakattintok 6%

Alkalmanként rakattintok 47%

Soha / szinte soha nem kattintok

o 34%

Nem vonatkozik ram, mert tiltom a

hirdetéseket 11%

Bazis: N=1000
ELMONDHATOD
) Q Mi jellemzé Rad? Az internetes oldalakon, k6z6sségi médiaban megjelené hirdetésekre... Forrés: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



STREAMING CSATORNAK FOGYASZTASA

* A 18-69 évesek 57%-a hasznalt streaming csatornakat, amelyek kozil a Netflix (36%), a Max
(23%) és a Disney+ (18%) a legnépszer(ibb. (A 18-39 évesek kdrében atlag feletti a hasznalat.)

18-69 EVES

Netflix 36%
MAX (volt HBO Max) 23%
Disney+ 18%
RTL Most 14%
TV2 Play 9%

SkyShowtime 8%
Amazon Prime 5%
Apple TV 2%
egyéb 2%

Nem néz 43%

Bazis: N=1000
ELMONDHATOD
y Q Hol szoktdl videds tartalmakat nézni, barmilyen témdban? Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



STREAMING CSATORNAK FOGYASZTASA - OKOK

* Astreaming csatorna haszndlatat a tobbség a ,,rugalmassaggal/szabadsaggal” (66%), a reklamok

hianyaval (59%) magyardzta.

18-69 EVES

akkor / azt nézem, amikor kedvem vagy idém van
nincs reklam rajta

a filmek, sorozatok valasztéka miatt

akkor allitom / szakitom meg a nézést, amikor akarom
egyszerre meg tudok tébb részt / évadot nézni

olyan tartalomhoz is hozzaférek, amihez mdshol nem

olcsdbb, mintha moziba mennénk

kényelmes, nem kell sokat gondolkozni, tervezni, mit
nézzek, mert Ugyis ajanl valamit

premier kozeli / trendi filmeket, sorozatokat is elérek itt

,tudja” mit szeretek nézni

Bazis: akik néznek streaming csatornat
ELMONDHATOD
) Q Mit szeretsz a videds tartalmakban?

66%

59%

54%

54%

45%

34%

29%

22%

19%

13%

Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



VIDEOTARTALMAK FOGYASZTASA - KORCSOPORT

* A 18-39 évesekre atlag felett jellemz6 a videdtartalom fogyasztasa.

* A Youtube, az Instagram és a TikTok magasan atlag feletti a 18-29 évesek korében ebben a
tekintetben.

* (A fels6foku végzettséggel rendelkez6k a Youtube videdkat atlag felett preferaljik.)

10AoR EShSe D 0 lantoki kbzeptoku felstrokn

éves éves éves éves éves
Youtube 87% 79% 70% 74% 64% 62% 78% 81%
Facebook 54% 58% 50% 43% 48% 53% 53% 47%
Instagram 66% 49% 27% 29% 29% 41% 37% 44%
TikTok 38% 24% 9% 13% 14% 24% 20% 15%
Videa.hu 9% 13% 17% 25% 12% 11% 17% 15%
hiroldalak 5% 9% 5% 15% 13% 6% 9% 10%
Nem néz 5% 6% 15% 16% 19% 17% 11% 10%

Bazis: vizsgalt csoportok
ELMONDHATOD
) Q Hol szoktdl videds tartalmakat nézni, barmilyen témdban? Forras: Reklamkdrkép 2024, online adatfelvétellel



RADIOHALLGATAS

* A 18-69 évesek 36%-a rendszeresen, tovabbi 41%-a alkalomszer(ien szokott radiét hallgatni.

*  Azok, akik nem hallgatnak radiot leginkabb interneten (74%-77%) érhet6ek el a hirdet6k
szamara, de 66%-uk kozterileti hirdetésekkel is talalkozik.

* Aradiot nem hallgatok csak 43%-a néz valos id6ben tévét.

igen, igen, nem
v .
" igen, rendszeresen 36% g rendszeresen alkalomszerlien szoktam
S S & kozterilet 74% 76%
\: igen, alkalomszer(ien 41% g E internetes oldalak 74% 77% 77%
£ é kozosségi média 68% 76% 72%
- nem szoktam 23% o print 37% 37%
tévé 69% 65%
\g Linedris tévézés 72% 68%
5 Streaming oldalak nézése 57% 59% 54%
g Videds tartalmak nézése 87% 90% 85%
g Podcast hallgatasa 69% 65% 62%
‘g Print olvasasa 60% 50%

Bazis: N=1000, vizsgalt csoportok
ELMONDHATOD
) Q Szoktdl rddiét hallgatni? Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel



PODCASTOK HALLGATASA

A 18-69 évesek 31%-a szokott podcastot hallgatni (tobbséglik tobbfélét is).

*  Azok, akik nem hallgatnak leginkabb internetes oldalakon (75%) érhet6ek el a hirdet6k szamara,
de 70%-uk kozterileti hirdetésekkel is talalkozik.

* A podcastot hallgatok csak 57%-a néz valds id6ben tévét.

. nem
: " S E szoktam
igen, egyfélét N
g 2 9 kozterulet 80%
'; igen, tobbfélét g g internetes oldalak 78% 75%
’ S o
o < kozosségi média 79% 69%
°F|° = print 34% 31%
nem szoktam
tévé 56% 63%
wn g 2. R
|<_: Linearis tévézeés 67%
5 Streaming oldalak nézése 72% 50%
g Videds tartalmak nézése 94% 85%
< Radid hallgatasa 80% 76%
=)
'§ Print olvasasa 55% 45%

Bazis: N=1000, vizsgalt csoportok
ELMONDHATOD
) Q Szoktdl rddiét hallgatni? Forras: Reklamkorkép 2024, online adatfelvétellel
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