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FOBB KONKLUZIOK

Az internetez6 célcsoport 69%-a talalkozik out of home reklamokkal, ugyannyian mint a
koz0sségi médiaban megjelend hirdetésekkel.

« Az outdoor hirdetésekre kifejezetten affinis, fiatal, magas statuszi és nagyvarosi
keresdagalambot.hu kozosség tagjai korében ez az arany még magasabb (85%).

* A keresdagalambot.hu kozosseg egy az outdoor reklamra affinis magasan képzett,
varosi, fiatal célcsoport. A kozosseg outdoor felUletekrél toborzott, online kutatasi
panel, amely kdzép- vagy felséfoku végzettségliekre, Budapestre, 18-49 évesekre
reprezentativ.

* A kérdezettek figyelmeeért a kozosségi média, az outdoor media, internet és tévé hasonlo
poziciobol verseng.

* A keresdagalmabot.hu kozossegben azonban a verseny elddlni latszik: az out of

home reklam a leghatékonyabb.
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FOBB KONKLUZIOK

» Akerdezettek 49%-a nézett mar utana terméknek/szolgaltatasnak, 46%-a keresett
fel egy adott weboldalt outdoor hirdetés hatasara. Mindent egybevetve 74% jelezte,
hogy volt mar olyan eset, hogy outdoor reklam hatasara cselekedett.

» A keresdagalambot.hu k6zosség minden tekintetben aktivabban reagalt a latott out of

home reklamokra. Ebben a csoportban 93%-ot motivalt cselekvésre ez a tipusu reklam.
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REKLAMHORDOZOK ELERESE

ELMONDHATOD




REKLAMHORDOZOK ELERESE

Az internetezd célcsoport 69%-a talalkozik outdoor reklamokkal, ami hasonld arany, mint a k6zosségi
meédiaban megjelend hirdetéseket ,felidézéké”. A keresdagalambot.hu kozosség esetében ez az arany
még magasabb (85%).

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

INTERNETES OLDALAK INTERNETES OLDALAK 90%

KOZOSSEGI MEDIA 85%

KOZOSSEGI MEDIA

OUTDOOR 69%

OUTDOOR
TEVE TEVE

RADIO RADIO

NYOMTATOTT UJSAG

NYOMTATOTT UJSAG

Bazis: minden megkérdezett Q Hol szoktal talalkozni reklamokkal, hirdetésekkel? *outdoor: aki legalabb egyféle kbzteriileti feliiletet megjelolt
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OUTDOOR* REKLAMHORDOZOK ELERESE

Az outdoor hirdetésekre elsdsorban bevasarlokozpontokbdl és busz/trolibusz megallokbol emlékeznek. A
keresdagalambot.hu kozosség esetében minden out of home ,fellilet” nagyobb elérést mutat.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

TELJES MINTA

0% 20% 40% 60% 80% 100%

OUTDOOR OUTDOOR

.. KOZTERULETEN: BUSZ /
BEVASARLOKOZPONT TROLIBUSZ MEGALLO
KOZTERULETEN:
VILLAMOSMEGALLO

BUSZ / TROLIBUSZ
MEGALLO

KOZTERULETEN:
BEVASARLOKOZPONT

VILLAMOSMEGALLO

KOZTERULETEN: METRO

METRO ALULJARO ALULJARO

KOZTERULETEN: EGYEB
HELYEN

EGYEB HELYEN

Bézis: minden megkérdezett Q Hol szoktal talélkozni reklamokkal, hirdetésekkel? *outdoor kibontasa
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REKLAMHORDOZOK FIGYELEMFELKELTESE

A kérdezettek figyelméert a kozosségi média, outdoor, internet és téve hasonléan pozicidbol verseng, de a
prémium outdoor affinis csoport korében pedig mar az outdoor tiinik a leghatékonyabbnak.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

KOZOSSEGI MEDIA OUTDOOR

OUTDOOR KOZOSSEGI MEDIA
INTERNETES OLDALAK INTERNETES OLDALAK

TEVE TEVE

NYOMTATOTT UJSAG

RADIO

RADIO

NYOMTATOTT UJSAG

EGYIKRE SEM EGYIKRE SEM

Bazis: minden megkérdezett Q Melyikre / melyekre szoktal odafigyelni: elolvasni, megnézni, meghallgatni? *outdoor: aki legalabb egyféle out of home feliiletet megjelGlt
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REKLAMHORDOZOK PREFERENCIAJA

Ha a kérdezettek donthetnének arrol, hogy hol hirdessék az oket érdeklo termékeket, szolgaltatasokat, akkor
a legtobben az internetes oldalakra és a kozosségi médiumokra szavaznanak. Ezeket koveti a outdoor és a
televizié hasonl6 aranyokkal. A keresdagalambot.hu k6zosség kétotode az outdoorra szavazott.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

INTERNETES OLDALAK INTERNETES OLDALAK 64%

KOZOSSEGI MEDIA KOZOSSEGI MEDIA 65%
OUTDOOR OUTDOOR

TEVE TEVE

NYOMTATOTT UJSAG NYOMTATOTT UJSAG

RADIO RADIO

Bazis: minden megkérdezett Q A téged érdeklG termékeket/szolgaltatasokat hol kellene hirdetni? *outdoor: aki legalabb egyféle out of home feliiletet megjelolt
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‘ O\ KERESDAGALAMBOT.HU

REKLAMHORDOZOK AKTIVACIOJA




OUTDOOR:

A kérdezettek kozel fele nézett mar utana terméknek/szolgaltatasnak vagy keresett fel egy adott weboldalt
out of home hirdetés hatasara. A keresdagalambot.hu k6zosség minden tekintetben aktivabban reagalt
a latott outdoor reklamokra.

TELJES MINTA

Atlagosan 2,2 féle ,akciéra’ motivalt. Atlagosan 3,3 féle ,akciéra’ motivalt.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

0% 20% 40% 60% 80% 100%

felkeressek egy weboldalt

utananézzek interneten a hirdetett

QR Iceay wetolaalt terméknek / szolgaltatasnak

részt vegyek egy internetes jatékban részt vegyek egy internetes jatékban

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

lefényképezzem és megosszam

csaladtaggal, barattal, ismeréssel

lefényképezzem és megosszam

csaladtaggal, baréattal, ismeréssel

megvasaroljam a hirdetett termeket /
szolgaltatast

letoltsek egy applikaciot letéltsek egy applikaciot

elolvassak egy novellat le/beolvastam egy QR kédot

le/beolvastam egy QR kodot elolvassak egy novellat

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

elinditsak egy AR (augmented
reality) kiterjesztést

egyik sem fordult el velem egyik sem fordult el6 velem

Bazis: aki szokott kozterileti reklamokat |atni

Q Melyik fordult mdr elé veled? , Kézteriileten taldlkoztam olyan plakdttal / hirdetéssel / rekldmmal, ami arra észténzétt, hogy ...”
ELMONDHATOD




INTERNET, KOZOSSEGI MEDIA:

A digitalis térben megjelend hirdetések aktivalo hatasa valamivel jobbnak tlnik, mint az outdor, mind a teljes
mintan, mind a keresdagalambot.hu kozosség korében is, de ez utébbi csoportban a weboldal
felkeresésére valé motivacioban hasonléan szerepelt (vs 70%).

Atlagosan 2,5 féle ,akciéra’ motivalt. Atlagosan 3,5 féle ,akciora’ motivalt.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

felkeressek egy weboldalt

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

részt vegyek egy internetes jatékban

letdltsek egy applikaciot

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, baréttal, ismeréssel

elolvassak egy regényt

le/beolvastam egy QR kodot

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

egyik sem fordult el velem

Bazis: aki szokott interneten/kdzdsségi médiaban reklamokat latni

Q Melyik fordult mar el6 veled? ,Interneten, k6zosségi médiaban talélkoztam olyan hirdetéssel / rekldmmal, ami arra 6szténzétt, hogy ...”
ELMONDHATOD

felkeressek egy weboldalt

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

részt vegyek egy internetes jatékban

letdltsek egy applikaciot

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, baréattal, ismerdssel

elolvassak egy regényt

le/beolvastam egy QR kodot

elinditsak egy AR (augmented
reality) kiterjesztést

egyik sem fordult el6 velem



TELEVIzIO:

A televizié aktivald hatasa kisebb meértékben elmarad az outdoorétdl. A keresdagalambot.hu kozosség a
téveé esetében is aktivabban reagalt a latott reklamokra.

Atlagosan 1,7 féle ,akciéra’ motivalt. Atlagosan 2,1 féle ,akciora’ motivalt.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

0% 20% 40% 60% 80% 100%

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak
felkeressek egy weboldalt felkeressek egy weboldalt

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

részt vegyek egy internetes jatékban részt vegyek egy internetes jatékban

letdltsek egy applikaciot letdltsek egy applikaciot

elolvassak egy regényt elolvassak egy regényt

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, barattal, ismeréssel

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, barattal, ismeréssel

le/beolvastam egy QR kodot le/beolvastam egy QR kodot

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

elinditsak egy AR (augmented
reality) kiterjesztést

egyik sem fordult el6 velem egyik sem fordult el6 velem

Bazis: aki szokott tévé reklamokat Iatni

- ELMONDHATOD

Q Melyik fordult mér el veled? , Tévében talalkoztam olyan hirdetéssel/ reklammal, ami arra 6sztonzétt, hogy ...”




RADIO:

A radio aktivalé hatasa még jobban elmarad az outdoorétol. A keresdagalambot.hu kozosség ebben az
esetben is aktivabban reagalt hirdetésekre.

Atlagosan 1,2 féle ,akciora’ motivalt. Atlagosan 1,5 féle ,akciora’ motivalt.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

utananézzek interneten a hirdetett

utananézzek interneten a hirdetett ; Sl
terméknek / szolgaltatasnak

terméknek / szolgaltatasnak

felkeressek egy weboldalt felkeressek egy weboldalt

megvasaroljam a hirdetett terméket /

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

szolgaltatast

részt vegyek egy internetes jatékban elolvassak egy regényt

elolvassak egy regényt részt vegyek egy internetes jatékban

letdltsek egy applikaciot letdltsek egy applikaciot

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, baréattal, ismerdssel

elinditsak egy AR (augmented
reality) kiterjesztést

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, barattal, ismeréssel

le/beolvastam egy QR kodot

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

le/beolvastam egy QR kodot

egyik sem fordult el6 velem

egyik sem fordult el velem

Bazis: aki szokott radi6 reklamokat hallgatni

- ELMONDHATOD

Q Melyik fordult mér el veled? ,Radiéban talalkoztam olyan hirdetéssel / reklammal, ami arra 6szténzétt, hogy ...”




NYOMTATOTT SAJTO:

Bar a nyomtatott sajtd aktivald hatasa sem éri el az outdoorét, hatékonyabbnak tlinik a tévénél és radional
is. A keresdagalambot.hu k6zosség a nyomtatott sajtoban megjelené hirdetésekre is aktivabban

reagal.

Atlagosan 1,9 féle ,akciéra’ motivait. Atlagosan 2,4 féle ,akciéra’ motivalt.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

felkeressek egy weboldalt

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

elolvassak egy regényt

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, baréttal, ismeréssel

részt vegyek egy internetes jatékban
letdltsek egy applikaciot

le/beolvastam egy QR kodot

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

egyik sem fordult el6 velem

Bézis: aki szokott nyomtatott sajtoban reklamokat latni

- ELMONDHATOD

felkeressek egy weboldalt

utananézzek interneten a hirdetett
terméknek / szolgaltatasnak

megvasaroljam a hirdetett terméket /
szolgaltatast

lefényképezzem és megosszam
csaladtaggal, baréttal, ismerdssel

elolvassak egy regényt
részt vegyek egy internetes jatékban
letdltsek egy applikaciot

le/beolvastam egy QR kodot

elinditsak egy AR (augmented reality)
kiterjesztést

egyik sem fordult el6 velem

Q Melyik fordult mér el6 veled? ,Nyomtatott sajtoban talalkoztam olyan hirdetéssel/ reklammal, ami arra 6szténzétt, hogy ...”



O\ KERESDAGALAMBOT.HU

OUTDOOR HIRDETESEK

- ELMONDHATOD



AZ OUTDOOR HIRDETESEKROL

Az outdoor hirdetések a kérdezettek 44%-anak altalaban megragadjak a figyelmét. A keresdagalambot.hu
kozosségben ez az arany joval magasabb, 60%. Ebben a kiemelt csoportban az outdoor hirdetések
kornyezet ,,dekoraciés” szerepét is tobben kiemelték.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

A kozterileten elhelyezett hirdetések
altalaban felkeltik a figyelmemet

A jo kozterileti hirdetés feldobja a
kérnyezetét

Figyelmet
general: 60%

Figyelmet
general:

A kozterileten elhelyezett hirdetések .
zavarnak a legkevésbé 44%

A kozterlleten elhelyezett hirdetések
altalaban felkeltik a figyelmemet

A j6 kozteriileti hirdetés feldobja a
kérnyezetét

A kozteruleten elhelyezett hirdetések
zavarnak a legkevésbé

A kozterUleten elhelyezett
hirdetéseket szivesen nézegetem,
olvasom

A kéztertleten elhelyezett hirdetéseket
szivesen nézegetem, olvasom

A koztertileten elhelyezett hirdetések
sok esetben szolgalnak
meglepetéssel

A kéztertileten elhelyezett hirdetések
sok esetben szolgalnak meglepetéssel

egyik sem igaz egyik sem igaz

Bézis: minden megkérdezett

Q Az alabbiak masok mondtéak, szerinted, melyik igaz a kozteriileti hirdetésekre?
- ELMONDHATOD




OUTDOOR REKLAMOK

Animalt / digitalis outdoor reklammal a tobbség mar talalkozott, és egyértelmiien Ugy nyilatkoztak, hogy
nagyobb a figyelemfelkeltd ereje, mint a hagyomanyos outdoor hirdetéseké és nehéz nem figyelni rajuk. A
galambosok korében az észlelés joval magasabb, és a véleménylk is valamivel erételjesebb a

figyelemfelkeltésrol.

TELJES MINTA

latott mar animalt / digitalis kozter(ileti
reklamot

Jobban felkelti a figyelmet, mint a
hagyomanyos kozterileti hirdetések.

Tetszet6sebbek, mint a hagyoméanyos
kézterlleti hirdetések.

Vonzdbba teszi a hirdetett termékeket,
szolgaltatasokat.

Feldobja, kellemesebbé teszi a
kornyezetet is.

Nehéz ugy elmenni mellettlik, hogy ne
nézzink oda.

Kedvet csinal a termék kiprobalasara.

Bizalmat kelt a termék irant.

Bazis: minden megkérdezett / aki latott ilyen hirdetést

20% 40% 60% 80% 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|atott mar animalt / digitélis koztertileti
reklamot

Jobban felkelti a figyelmet, mint a
hagyomanyos kozter(ileti hirdetések.

Tetszet6sebbek, mint a hagyomanyos
kozterileti hirdetések.

Vonzdbba teszi a hirdetett termékeket,
szolgéltatasokat.

Feldobja, kellemesebbé teszi a
kornyezetet is.

Nehéz gy elmenni mellettlik, hogy ne
nézziink oda.

Kedvet csinal a termék kiprobalasara.

Bizalmat kelt a termék irant.

Q Talélkoztal-e mér animélt (digitalis), vagyis nem statikus, hanem ,mozgd” hirdetéssel kbzteriileten, bevasarlé kézpontokban vagy hirdeté
ELMONDHATOD oszlopokon? Tapasztalatod szerint, mi jellemzi ezeket a hirdetéseket a hagyomanyos kézteriileti hirdetésekhez hasonlitva?



O\ KERESDAGALAMBOT.HU

INTERNETES HIRDETESEK




INTERNET: ZAVARO MOMENTUMOK

A digitalis térben a kérdezetteket leginkabb a pop-up hirdetések zavarjak. A bosszantd6 momentumok
listdjan a regisztracio a tartalom elérésért, valamint a cookie elfogadas a kovetkezd. A
keresdagalambot.hu kozosségben hasonlé a sorrend, de minden zavaré elemre érzékenyebb
reakciét mutatnak.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Felbukkano / pop-up

hirdetések 87%

Felbukkané / pop-up hirdetések

Ha regisztralni kell egy
tartalom olvasaséért

Ha regisztrélni kell egy tartalom
olvaséséért

79%

Cookiek/sutik hasznalatanak

Cookiek/slitik hasznélatanak
elfogadésa / jovahagyésa

1%

elfogadasa / jbvahagyasa

Ha kéretlen leveleket kapok Ha keéretlen leveleket kapok 67%
Ha valamire rakeresek és roviddel
utana mar ezzel kapcsolatos
hirdetések bukkannak fel
Ha valamirdl beszélgetek / telefonalok
és ezzel kapcsolatos hirdetések
bukkannak fel

Ha valamirdl beszélgetek /

telefonalok és ezzel... 52%

Ha valamire rakeresek és
roviddel utana mar ezzel...

A lassan betoltddd hirdetések A lassan betolt6dd hirdetések

Bazis: minden megkérdezett

Q Internetes feliileteken mi az, ami a leginkabb zavar?
ELMONDHATOD




INTERNETES HIRDETESEK

Internetes oldalakon, kozosségi médiaban a hirdetés kattintasokra els6sorban az alkalomszer(ség
jellemz6. A keresdagalambot.hu k6zosség tagjai ez esetben is nagyobb nyitottsagot mutatnak,
66%-uk szokott legalabb alkalomszeriien lekattintani hirdetést.

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Mindig/szinte mindig rakattintok | 0%

Mindig/szinte mindig rakattintok | 0%

Gyakran rakattintok % Gyakran rékattintok

Alkalmankeént rakattintok Alkalmanként rakattintok

Soha / szinte soha nem kattintok

Soha / szinte soha nem kattintok ra b

Nem vonatkozik ram, mert tiltom
a hirdetéseket

Nem vonatkozik ram, mert tiltom a
hirdetéseket

mr
—

Bazis: minden megkérdezett

Q Mi jellemzé Réd? Az internetes oldalakon, kbz6sségi médiaban megjelend hirdetésekre...
ELMONDHATOD




KUTATASI DESIGN

Hogyan?
* Online, onkitoltds kerddivvel tamogatott interjuk
Minta?
 18-59 éves, kozép vagy felséfoku vegzettséggel rendelkez6, magyar internetezok

N=700 f6

* nemre, életkorra, iskolai vegzettségre és telepulés tipusra reprezentaljak az

alapsokasagot
 aminta egy részét (n=240) a Pigeon koz0sség tagjai, akik az outdoor reklamok

elsédleges célcsoportjat teszik ki (kdzterulet affinis célcsoport)
Adatfelvétel ideje?

o 2021. december

 Szakmai partner: ittelmondhatod.hu/Micra-S Piackutatd és Szolgaltato



KOSZONJUK A FIGYELMET!

I JCDecaux




